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Hinweise zum Text
Manuskripte werden vor Erscheinen immer von den Redakteuren der bbr redaktionell
bearbeitet. Dennoch mdchten wir Sie bitten, bei der Erstellung Ihres Fachbeitrages einige

Punkte zu beachten, die uns die Arbeit erleichtern:

Beitrag als Word-Dokument
Wir bendétigen die Beitrage als Word-Dokument. Senden Sie uns nur Beitrage, die in dieser Form
ohne groBere Textanderungen lhrerseits veroffentlicht werden kdnnen (keine Entwirfe etc.).

Fachbeitrage sollten eine Lange von ca. 15.000 bis 25.000 Zeichen inkl. Leerzeichen haben.

Keine personlichen Formen
Vermeiden sie generell die Verwendung personlicher Formen wie ,ich” und ,wir" etc. Keine
Formatierung Vermeiden Sie jegliche Formatierungen des Textes, wie z. B. automatische

Kapitel- und Abbildungsnummerierung, Mehrspaltigkeit, Kopf- und FuBzeilen etc.

Titel

Der Titel sollte maximal 60 Zeichen (einschl. Leerzeichen) lang sein. Firmennamen sollen im

Titel nicht genannt werden.

Abstract/Zusammenfassung
Wir bendtigen eine Zusammenfassung (Abstract), um den Leser kurz und schnell Gber den
Inhalt des Beitrages zu informieren. Bitte fassen Sie hierflir die wesentlichen Inhalte bzw.

Aussagen lhres Beitrags in 3-5 Satzen zusammen (ca. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Fotos, Grafiken und Tabellen

Bitte binden Sie keine Bilder, Grafiken und Tabellen in den Text ein, sondern Ubermitteln Sie
diese getrennt vom Text. Bitte nummerieren Sie Bilder, Grafiken und Tabellen entsprechend
ihres Erscheinens im Text von 1 bis x durch und nennen Sie an entsprechenden Stellen im Text
Bildverweise (z. B. Abb. 1, Tab. 1). Ein besonders aussagekraftiges Aufmacherbild hilft uns,
Ihren Beitrag visuell ansprechend zu gestalten. Alle Fotos, Grafiken und Tabellen sollten mit
Bildunterschriften und Bildquellen versehen werden, die Sie bitte an das Ende lhres Textes

stellen oder in einer separaten Word-Datei an uns schicken.



Hinweise zu Abbildungen

Die Redaktion der bbr ist bemuht, ein qualitativ hochwertiges Erscheinungsbild der Hefte zu
gewahrleisten. Dies ist jedoch u. a. nur dann moglich, wenn wir entsprechend gutes Bildmaterial
zur Verflgung gestellt bekommen. Wir bitten Sie daher bei Ihrer Bildauswahl um Beachtung

einiger Punkte:

Fotos

Fotos sollten uns digital zur Verfiigung gestellt werden. Hierbei ist unbedingt darauf zu achten,
dass die Aufldsung mindestens 300 dpi betragt. Sollten Sie dies nicht prifen kdnnen, Sollten
Sie dies nicht priifen kénnen, senden Sie uns die Abbildungen vorab zu — wir geben Ihnen dann
zeitnah eine Ruckmeldung zur Druckfahigkeit der Abbildungen. Bitte vermeiden Sie das
Verkleinern von Bildern, um die GroBe der E-Mail zu reduzieren, sowie die Bildbearbeitung (z. B.
mittels Photoshop). Je groBer die Bilddateien sind, desto besser sind sie flir den Druck
geeignet. Am besten geeignet fur den Druck sind Bilder im JPG-Format, ggf. auch im TIFF-

Format. Bitte senden Sie uns keine BMP-, CorelDraw oder WMF-Dateien.

Grafiken/Vektorzeichnungen

Grafiken und Vektorzeichnungen sollten am besten als PDF- oder als EPS-Datei libermittelt
werden. Bitte achten Sie bei der PDF-Erstellung darauf, dass Schriften eingebettet werden.
Grafiken, die in Excel oder PowerPoint erstellt wurden, stellen Sie uns bitte als originale Excel-
oder PowerPoint-Datei zur Verfligung. Wir kdnnen die Grafik dann problemlos bearbeiten und

unserem Layout anpassen.

Bei Fragen konnen Sie sich natlrlich jederzeit gerne an uns wenden.

Vielen Dank fur lhre Unterstitzung!
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